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什麼是 農業5.0 ?

1.0
• 野生採集

2.0
• 人為種植

3.0
• 人為種植+人造資材+集約種植

4.0
• 人為種植+有機資材+集約種植
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種植段 認證段

• 安全用藥吉園圃

• 從生產到流通，都有紀錄與驗
證產銷履歷

• 不使用農藥、化肥、激素等有
害物質，國際公認最安全的食
品

有機



� 過去 只有結果論

� 現在
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農業的升級轉型

結果論
追蹤

認證

方法論 有SOP、可複製的種植方式



原礦家農法

全循環經濟鏈

原礦家農法

全循環經濟鏈

我要種

我要驗證

我要賣

我要買

我要吃

我要玩

原礦家農法種植

有機認證

原礦家農法種植認證

•有機農產品、加工品、文創產品
•電商平臺
•實體通路
•有機市集
•碳權交易平臺
•碳中和食材平臺
•……

•有機、健康餐飲
•訂制餐飲
•原礦家星級餐廳
•……

•智慧莊園
•生態旅遊
•有機村
•……

碳權認證

源頭治理，確保人民食物安全
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原礦家智慧莊園的永續全循環

生產面

生態面

生活面

生命面



原礦家有機全循環供應鏈

農村全循環經濟圈

城鄉全循環生活圈

農村文化全循環生命鏈

主軸
農業實質收入提升

原礦家智慧莊園的主軸與技術



有機通路、特色品牌、市場資料

第一個循環 農業循環(綠色)

第二個循環 經濟循環(藍色)

銷售平臺
中國供銷總社
銷售平臺

中國供銷總社

地域處理中心地域處理中心

農業生產

有機生產技術平臺

原礦家農法

有機生產技術平臺

原礦家農法

有機農作

有機市場

有機農廢

精准需求

有機肥料

農村全循環經濟圈

原礦家有機全循環供應鏈

各地農戶



第三個循環旅遊生活循環(紅色)

村落
基地
村落
基地

友善
平臺
友善
平臺

城鎮
市場
城鎮
市場

生產技術生產技術 需求資料需求資料

有機作物有機作物 直銷市場直銷市場

農村生活農村生活

田園生態田園生態

農業生產農業生產

教育教育

健康健康

傳承傳承

旅遊旅遊

體驗體驗

逆移⺠逆移⺠

旅遊生活圈循環

文化生命鏈循環

第四個循環文化生命循環(黃色)



治汙

•農業廢棄
物

•禽糞

•病死動物

種植

•慣行轉有
機

銷售

•線上線下

•鮮品

•有機加工
(加工品、
精煉品)

經濟

•農業GDP
提升

示範區

•臺灣

•馬鞍山

•西安

•河北
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原礦家農法全循環經濟鏈—鄉村振興

治汙段

• 政府政策支持

• 養殖場內設立治汙廠
(廠中廠)

• 自主全額投資或合資
或條件式合作

種植段

• 輔導轉型為有機種植

• 協助銷售、增加種植
戶收入，成為原礦家
農法食品線上線下供
應商

• 媒合有機加工業者需
求的原物料

• 碳交易

加工段

• 確保原物料來源的安
全性(方法論-原礦家農
法)

• 提升品質

• 增加銷售價值

政府段

• 符合政策：農藥0增長、
化肥減半

• 取得有機縣市名片

• 增加旅遊、食品加工
的稅收

• 人民增加工作機會

• 政府有績效、人民身
體健康、環境永續運
用



有機認證源頭管理、產業升級、鄉村振興的實施

一、源頭種植控制、輔導

由臺灣鵬景集團-原礦家農法與中醫農業等提供植保產品與操
作規程，從源頭助力產品產品生產符合有機認證標準要求，並建立
“原礦家”評估細則，對符合要求等等企業及產品進行評估。

二、權威認證

由中綠嘉泰（北京）認證有限責任公司負責基地認證與產品檢
測，從監管入手保證有機生產與有機產品符合有機認證標準要求。

三、電商銷售

由奮鬥基金會組織，由34家電商企業組成電商聯盟提供線上零
售及直播銷售管道。

四、線下銷售

由奮鬥基金會會長帶頭籌建的鄉村振興館即將落地各省市，為
“原礦家”農產品打開線下市場。

10



1.1 材料取得國際驗證機構有機認證，符合有機種植法規，

產出物可以申請有機認證。

1.2 以物理性的方法有效的防蟲抗菌。

1.3 操作簡便，依蟲菌相按比例加水混合資材，每7-15天，

噴灑於土壤與植株。

1.4 可以適用於各類的葉面、結果、根莖類等農作物栽種。

1.5 將遭化學農藥種植污染土地，回復至原始狀態。
1.6 資材成本初期與常規農法相當，第二年起逐年下降。

1.7 搭配使用完熟有機肥，可以提高有機作物的完全生產，

約達常規農法的百分之九十至九十五。

1.8 生物多樣性的表現：不會對蜜蜂、蚯蚓造成傷害。

1.9 作物品質(營養成分)：農產品產出物的營養成分約是

一般有機種植農法的五到十倍。

原礦家農法的九大亮點



1.1資材取得國際驗證機構有機認證，符合有機種植法規，
出產物可以申請有機認證。

驗證單位：

1.依據中華人民共和國國家標準GB/T19630.1-2011，

為有機農產品可用資材。

2.台灣植保制字第00159號。

3.天然有機無毒防蟲抗菌劑為美國環保署(EPA)許可及推薦之優良用劑。

EPA Reg. No. 70126-1-68922

EPA Reg. No. 67197-6
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資材一：原礦家農法液劑-甲殼素

原礦家農法的創新與珍貴
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依行政院農業委員會農防字型大小1071488674號公告
依據[農藥管理法]第九條。為[免登記植物保護資材]



資材二：原礦家農法粉劑-矽藻土

驗證單位：
1.依據中華人民共和國國家標準
GB/T19630.1-2011為有機農產品可用資材

2.台灣植保制字第00170號。
3.美國 OMRI有機資材認證：pgi-398
4.美國農業部(USDA),21 CFR185-1700
5.美國環保署(EPA) ,61790-53-2
6.美國農業部有機資材認證：7 CFR,Part 205
7.美國華盛頓州有機資材登記項目：16-160 WAC
8.美國食品和藥物管理局FDA 21 CFR 1573.340(C)
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原礦家農法的創新與珍貴

1.1資材取得國際驗證機構有機認證，符合有機種植法規，
出產物可以申請有機認證。
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依行政院農業委員會農防字型大小1071488674號公告
依據[農藥管理法]第九條。為[免登記植物保護資材]

WSDA腐植酸超微粒 有機認證書
WSDA Organic Certification

FSF OMRI矽藻土有機認證書
OMRI certificate 2014
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中華人民共和國
海關進口貨物報關單

矽藻土
用途：有機植物添加劑 品牌：原礦家牌

竹醋液
用途：有機植物添加劑 品牌：原礦家牌



比較特徵 原礦家 秀明
木村
秋則

福岡正
信

MOA BD KKF 趙氏 樸門

1.1材料國際驗證 ● X X X X ▲ X X X

1.2物理性防蟲抗菌 ● X ▲ X X ▲ ▲ X X

1.3操作手冊 ● ▲ X X X ▲ ▲ ▲ X

1.4適用作物與機能 ● X X ▲ ▲ ▲ X ▲ ▲

1.5土壤修復 ● ▲ ▲ ▲ ▲ ▲ ▲ ▲ ▲

1.6成本 ● ▲ ▲ ▲ ▲ ▲ ▲ ▲ ▲

1.7產量 ● ▲ ▲ ▲ ▲ ▲ ▲ ▲ ▲

1.8生物多樣性 ● ● ● ● ● ● ● ● ●

1.9作物品質營養成分 ● ▲ ▲ ▲ ▲ ▲ ▲ ▲ ▲

原礦家農法與其他農法比較

備註：●表示優 ▲表示普通 X表示無此效能
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中綠嘉泰有機食品認證中心
認證推廣標準有機種植方式-原礦家農法

網站連結：http://cafc.org.cn/youjishengchanfangshituijian/
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鵬景集團 P.C.I.G.

原礦家農法種植認證證書

原礦家農法符合全球申請有機農產品資質



大陸-
中綠嘉泰有機食品認證中心
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原礦家農法作物種植可取得有機證書。

台灣-
暐凱國際檢驗科技股份有限公司
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種植認證證書

大陸-
原礦家農法評估證明

臺灣-
原礦家農法種植認證證書

臺灣-
原礦家農法評估證明



原礦家農法全循環經濟鏈—認(驗)證商品

鹏景集团 P.C.I.G.

大陸有機標章臺灣有機標章

原礦家認證標章



河北源寶生物科技有限公司

原礦家農法全循環經濟鏈—治汙段
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原礦家農法全循環經濟鏈—治汙段、種植段
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馬鞍山市園區



原礦家農法種植--示範區
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原礦家農法全循環經濟鏈-行銷段
線上線下交易平臺

原礦家農法農產品交易中心
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原礦家全循環經濟鏈-行銷段線上線下交易平臺

中國供銷合作社、華東產品物流園、農貿網、供銷e家、奮鬥基金會



中國2060碳中和
農村的第三經濟體

在臺灣2023年金融監督管理委員會（金管會）2023年要求實收資本額達 20 億元
的上市櫃公司，編制和申報永續報告書。





ESG 永續企業報告書

農業碳匯 生質發電 農村回流 企業機會

農村=環境

農業=碳權

投資=企業
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SDG 1 終結貧窮：消除各地一切形式的貧窮
SDG 2 消除饑餓：確保糧食安全，消除饑餓，促進永續農業
SDG 3 健康與福祉：確保及促進各年齡層健康生活與福祉
SDG 4 優質教育：確保有教無類、公平以及高品質的教育，及提倡終身學習
SDG 5 性別平權：實現性別平等，並賦予婦女權力
SDG 6 淨水及衛生：確保所有人都能享有水、衛生及其永續管理
SDG 7 可負擔的潔淨能源：確保所有的人都可取得負擔得起、可靠、永續及現代的能源
SDG 8 合適的工作及經濟成長：促進包容且永續的經濟成長，讓每個人都有一份好工作
SDG 9 工業化、創新及基礎建設：建立具有韌性的基礎建設，促進包容且永續的工業，並加速創新
SDG 10 減少不平等：減少國內及國家間的不平等
SDG 11 永續城鄉：建構具包容、安全、韌性及永續特質的城市與鄉村
SDG 12 責任消費及生產：促進綠色經濟，確保永續消費及生產模式
SDG 13 氣候行動：完備減緩調適行動，以因應氣候變遷及其影響
SDG 14 保育海洋生態：保育及永續利用海洋生態系，以確保生物多樣性並防止海洋環境劣化
SDG 15 保育陸域生態：保育及永續利用陸域生態系，確保生物多樣性並防止土地劣化
SDG 16 和平、正義及健全制度：促進和平多元的社會，確保司法平等，建立具公信力且廣納民意的體系
SDG 17 多元夥伴關係：建立多元夥伴關係，協力促進永續願景

聯合國「2030永續發展目標」-SDGs 17項核心目標
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案例：標示落實 ”聯合國「永續發展目標SDGs 」” 的農產品



原礦家農法全循環經濟鏈

案例分享-鵬景有機茗茶 第⼀、⼆、三產業鏈說明
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原礦家農法-鵬景有機茗茶

鵬景集團 P.C.I.G.
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獲獎證書：

榮獲2011~2013年連續3年 中國國際有機食品博覽會-金獎

鵬景集團 P.C.I.G.

榮獲2014年「中國國際有機食品博覽會-茶葉佳味獎」
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大陸線上行銷實績：
中認有機網、供銷e家-馬鞍山館、淘寶網

鵬景集團 P.C.I.G.
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臺灣線上行銷實績：

PChome商店街-有機食品專區

鵬景集團 P.C.I.G.

udn買東西購物中心-天然/有機專區
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國際 行銷實績： PchomeUSA

鵬景集團 P.C.I.G.
http://www.pchomeusa.com/seller/pcigtw
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大陸實體通路：

中國供銷社-華東物流園農產品展示館(馬鞍山市)

鵬景集團 P.C.I.G.



臺灣實體通路
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鵬景集團 P.C.I.G.

日月潭OTOP臺灣地方特色產品館 泰安服務區北站-南投好茶專區
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行銷實績
中華航空公司 台中長榮桂冠酒店-點心房

鵬景集團 P.C.I.G.
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實體店面：外帶式飲料店-原礦家有機茶飲

鵬景集團 P.C.I.G.
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冷泡茶自動販賣機

鵬景集團
P.C.I.G.
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鵬景集團 P.C.I.G.

頂級日本料理店-台中春山餐廳：



45

第二產業鏈 加工(大呷麵本家)

鵬景集團
P.C.I.G.
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鵬景集團 P.C.I.G.

第三產業鏈ㄧ旅遊(親子採茶活動)



精准有機種植

完善可靠認證

鋪天蓋地行銷

賺健康賺大錢
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我們的理念
種者健康、賣者歡樂、喫者安心

網址：www.pengching.com
E-mail:service.cn@pengching.com


